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5. Науково-технічна робота

Назва роботи (укр)

МАРКЕТИНГОВА ІННОВАЦІЙНА ПОЛІТИКА ПРОМИСЛОВИХ ПІДПРИЄМСТВ

Назва роботи (англ)

MARKETING INNOVATION POLICY OF INDUSTRIAL ENTERPRISES

Реферат (укр)

Розроблено науково-методичний підхід до оцінювання ефективності впровадження інноваційних розробок, що 
ґрунтується на визначенні показника еластичності очікуваної вигоди промислового споживача від впровадження 
інноваційної розробки в когнітивному аспекті з урахуванням раціональної, емоційної, мотиваційної і психологічної 
складових поведінки, що дозволяє розробити управлінські заходи щодо удосконалення інноваційної діяльності 
підприємств; Проаналізовано теоретико-методичні положення формування бізнес-напрямів в рамках маркетингового 
управління ПБ, що дозволяє підвищити стійкість підприємства до мінливості ринкового середовища, сформувати 
додаткові вхідні бар'єри для конкурентів та підвищити рентабельність ПБ у цілому. Удосконалено процедуру 
використання маркетингових засобів під час комерціалізації інновацій, яка дозволяє ідентифікувати перспективні 
інновації, оцінити їх ринкові перспективи й обрати оптимальні варіанти для впровадження. Розроблено модель 
поетапного комплексного оцінювання маркетингових ризиків, що ґрунтується на моделюванні поведінки споживачів за 
умов варіативності атрибутів товару та конкурентних цінових стратегій для визначення прогнозного грошового потоку 
при реалізації інвестиційного проекту, що надає можливість визначити ймовірність отримання різних рівнів доходності 
інвестиційного проекту.

Реферат (англ)

The scientific - methodical approach to evaluating the effectiveness of the implementation of innovations was developed. It 
based on the definition of the elasticity of the expected benefits from the introduction of an industrial consumer of innovative 
developments in the cognitive aspect in view of rational, emotional, motivational and psychological components of behavior that 
allows the development of management measures to improve innovation in enterprises. The theoretical - methodical aspects of 
formation of business areas in the marketing management of PB was analyzed. It improves the stability of the enterprise to the 
variability of the market environment, to generate additional barriers to entry for competitors and increase the profitability of 
PB. The procedure for using marketing tools in commercialization of innovation was improved. It allows us to identify promising 
innovations, assess their market prospects and choose the best options for implementation. The model of phase- integrated 
marketing risk assessment based on modeling the behavior of consumers in a product attribute variability and competitive 
pricing strategies to determine the projected cash flows of the investment in the project , which allows to determine the 
likelihood of different levels of profitability of the investment project .

Індекс УДК: 658, 658.5.011

Коди тематичних рубрик НТІ: 06.81

6. Науково-технічна продукція (НТП)

НТП 1

Назва продукції (укр): Науково-методичні рекомендації щодо підвищення ефективності управління маркетинговою 



інноваційною політикою промислових підприємств

Назва продукції (англ): Scientific and methodical recommendations for improving the efficiency of marketing innovation 
policy of industrial enterprises

Очікувані результати: Науково-методичні

Галузь застосування: Економіка та управління підприємствами

Опис продукції (укр): За результатами досліджень розроблено теоретико-методичні положення та рекомендації щодо 
підвищення ефективності управління маркетинговою інноваційною політикою промислових підприємств. Досліджено 
наукові засади управління маркетинговою інноваційною політикою промислових підприємств, теоретико-методичні 
основи структуризації процесу прийняття маркетингових управлінських рішень щодо управління маркетинговою 
інноваційною політикою промислових підприємств.

Соціально-економічна спрямованість НТП: 

Стадія завершеності НТП: Розроблено науково-методичні рекомендації щодо підвищення ефективності управління 
маркетинговою інноваційною політикою промислових підприємств

Впровадження НТП: Впроваджено

Строки впровадження: 2010-2013

Виробник продукції: НТУУ "КПІ"

Споживачі продукції: промислові підприємства

Перспективні ринки: Україна

Права інтелектуальної власності: відсутнє

Форми та умови передачі продукції: договір про науково-технічне співробітництво
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