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Відкрита

Дата реєстрації: 31-08-2022

1. Етапи виконання

Номер етапу: 1

Назва етапу: Формування SMM плану та контентної інформації, визначення рівня фінансового розвитку підприємства

Початок етапу: 02-2022

Закінчення етапу: 06-2022

Вид звітного документа: Остаточний звіт

2. Виконавець

Назва організації: Харківський національний економічний університет імені Семена Кузнеця

Код ЄДРПОУ/ІПН: 02071211

Підпорядкованість: Міністерство освіти і науки України

Адреса: проспект Науки, буд. 9-а, м. Харків, Харківський р-н., Харківська обл., 61166, Україна

Телефон: 380577020304

Телефон: 380577020717

E-mail: post@hneu.edu.ua

WWW: http://www.hneu.edu.ua/

3. Власник результатів НДДКР (продукції)

Назва організації: Панченко Єгор Олегович

Код ЄДРПОУ/ІПН: 3696002378

Адреса: вул. Слобожанська, буд. 6, смт. Березівка, Харківський р-н., Харківська обл., 62457, Україна

Підпорядкованість: 

Телефон: 380506425685

4. Джерела та напрями фінансування

Підстава для проведення робіт: 25 - договір з фізичною особою. Замовником НДР (ДКР) виступає фізична особа, за 
рахунок коштів якої виконується робота

КПКВК: 

Напрям фінансування: 2.2 - прикладні дослідження і розробки

Джерела фінансування

Джерело фінансування: 7704 - власні кошти, кошти підприємств, установ, організацій, фізичної особи на виконання 



ініціативних робіт

Фактичний обсяг фінансування за звітний етап: 10.000 тис. грн.

5. Науково-технічна робота

Назва роботи (укр)

Формування SMM плану та контентної інформації

Назва роботи (англ)

SMM plan and content information formation

Реферат (укр)

 У зв'язку з глобальним розвитком мережі Інтернет і його масового проникнення, соціальні мережі набирають стрімку 
популярність і стають потужним інструментом для будь-яких підприємств і організацій в просуванні своїх товарів і 
послуг. Відтак з розвитком все нових можливостей Інтернет торгівлі та маркетингу, спостерігається тенденція до 
просування товарів за допомогою соціальних мереж. Це обумовлено тим, що велика частина покупців щодня виходить в 
Інтернет в пошуках нової інформації, спілкування, засобів розваги тощо. Крім того, якщо підприємство не володіє 
великими ресурсами і не готове витрачати величезні кошти на рекламний бюджет, набагато ефективніше 
використовувати просування в соціальних мережах (SMM).

Реферат (англ)

 In connection with the global development of the Internet and mass penetration, social networks are gaining popularity and 
become an intrusive tool for business and organization in the promotion of their goods and services. In view of the development 
of all new opportunities for Internet commerce and marketing, there is a tendency to promote goods for additional social 
measures. It’s all about the fact that a large part of the buyers today go to the Internet in search of new information, 
splkuvannya, and help to spread it. In addition, if you do not get rich with great resources, you are not ready to spend large sums 
on the advertising budget, to be more effective in promoting promotion in social media (SMM).

Індекс УДК: 373.61; 339.138; 658.8

Коди тематичних рубрик НТІ: 06.81.03

6. Науково-технічна продукція (НТП)

НТП 1

Назва продукції (укр): Формування SMM плану та контентної інформації

Назва продукції (англ): SMM plan and content information formation

Очікувані результати: Методичні документи, Аналітичні матеріали

Галузь застосування: Наукові розробки можуть бути використані малими та мікропідприємствами для просування 
власного бренду, товарів, робіт, послуг у діджитал просторі

Опис продукції (укр): Головною особливістю формування та розвитку цифровізації ринкових досліджень є вимірювання 
ефективності SMM маркетингу за допомогою аналітики в соціальних мережах. Важливо спочатку зрозуміти, як аналітика 
в соціальних мережах може допомогти оцінити міць і охоплення платформи клієнтів в соціальних мережах. Простіше 
кажучи, ці показники допомагають виміряти ефективність каналів соціальних мереж. Використовуючи дану інформацію, є 
можливим аналізувати контент, щоб оптимізувати стратегію розвитку бізнесу.

Соціально-економічна спрямованість НТП: Забезпечення промисловості чи населення новим видом інформаційно-
комунікаційних послуг

Стадія завершеності НТП: Звіт по НДДКР



Впровадження НТП: Впроваджено

Строки впровадження: 

Виробник продукції: ХНЕУ ім. С. Кузнеця

Споживачі продукції: 

Перспективні ринки: 

Права інтелектуальної власності: За договорами

Форми та умови передачі продукції: Продаж продукції

7. Бібліографічний опис

8. Звітна документація

Кількість сторінок в звіті: 38

Мова звіту: Українська

Умови поширення в Україні: Не заборонено

Умови передачі іншим країнам: Не заборонено

Кількість файлів у звіті: 1

9. Заключні відомості

Перелік осіб-виконавців
Жуков Владлен Валерійович (к.е.н., доц.)

Заславська Катерина Анатоліївна (к. е. н., доц.)

Тимошенко Карина Віталіївна (к. е. н.)

Керівник організації: 

Пономаренко Володимир Степанович (д.е.н., професор)

Керівники роботи: 

Жуков Владлен Валерійович (к.е.н., доц.)

Керівник відділу реєстрації наукової діяльності 
УкрІНТЕІ

 

Юрченко Т.А.


