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5. Науково-технічна робота

Назва роботи (укр)

Маркетингова стратегія розвитку аграрних підприємств

Назва роботи (англ)

Marketing strategy of development of agrarian enterprises.

Реферат (укр)

 Мета дослідження: обґрунтування науково-практичних засад формування маркетингової стратегії розвитку аграрних 
підприємств на галузевих ринках. Об’єкт дослідження: процес розвитку аграрних підприємств на сільськогосподарському 
ринку і ринку харчової промисловості Запорізької області. Предмет дослідження: методичні та практичні засади 
формування маркетингової стратегії розвитку підприємств харчової промисловості Запорізької області. Методи 
дослідження: монографічний, розрахунково-конструктивний, наукового порівняння, методи стратегічного аналізу, 
графічний, прийоми статистико-економічного методу (групування, порівняння, аналіз, синтез), економіко–математичні 
методи (лінійного програмування із використанням ЕОМ, економіко–математичного моделювання), соціологічного 
опитування, спостереження, інтерв'ювання, методи прогнозування, експертних оцінок, стратегічного аналізу. Результати, 
їх новизна: удосконалено методичні підходи до аналізу маркетингового середовища через використання експертних 
оцінок. Удосконалено методичні підходи до аналізу внутрішнього середовища через використання матричних 
стратегічних методів, що дає можливість визначити напрями розвитку підприємств. Обґрунтовано науково-методичні 
підходи до визначення моделі поведінки споживачів з використанням методу анкетування, що дає можливість вивчити 
споживчий попит на сільськогосподарську продукцію і продукцію харчової промисловості. Обґрунтовано маркетингову 
стратегію розвитку підприємств. Теоретична значущість: удосконалення методичних підходів розробки маркетингової 
стратегії розвитку підприємств із врахуванням галузевої специфіки за рахунок кількісної оцінки впливу факторів на 
макро- і мікрорівнях. Практична значущість: використання результатів дослідження при формуванні маркетингової 
стратегії розвитку на галузевих сільськогосподарських ринках і ринках харчової промисловості.

Реферат (англ)

 Purpose of the research: substantiation of scientific and practical fundamentals of formation of the marketing strategy of 
agrarian enterprise development in branch markets. Object of the research: the process of development of agricultural 
enterprises in the agricultural market and the food industry market of Zaporizhzhia region. Subject of the research: 
methodological and practical fundamentals of formation of the marketing strategy of development of food industry enterprises 
of Zaporizhzhia region. Research methods: monographic, computational, scientific comparison, methods of strategic analysis, 
graphic methods, statistical and economic method procedures (grouping, comparison, analysis, synthesis), economic and 
mathematical methods (linear programming with application of computers, economic and mathematical modeling), sociological 
survey, observation, interviews, forecasting methods, method of expert assessments, and strategic analysis. Results and their 
novelty: the methodological approaches to the analysis of the marketing environment through the use of expert assessments 
have been improved. The methodological approaches to the analysis of the internal environment through the use of matrix a 
strategic method have been improved, which provides an opportunity to determine the directions of enterprise development in 
sectoral agricultural markets and food industry markets. The scientific and methodological approaches to determining the 
model of consumer behaviour using the method of questionnaires have been substantiated, which provides an opportunity to 
study the consumer demand for agricultural products and food products. Theoretical significance: improvement of 
methodological approaches to the development of the marketing strategy for enterprise development taking into account the 
industry specifics of enterprises. Practical significance: the results of the study can be used in shaping the marketing strategy of 
development in sectoral agricultural markets an

Індекс УДК: 63:338; 631.15; 631.153:338.26; 63.001.18, (631.15+631.1.027):631.145



Коди тематичних рубрик НТІ: 68.01.75

6. Науково-технічна продукція (НТП)

НТП 1

Назва продукції (укр): Звіт про науково-дослідну роботу «Науково-методичні основи регулювання соціально-
економічного розвитку регіону. Маркетингова стратегія розвитку аграрних підприємств»

Назва продукції (англ): Research report "Scientific and methodological foundations of regulation of social and economic 
development of the region. Marketing strategy for the development of agricultural enterprises”

Очікувані результати: Аналітичні матеріали

Галузь застосування: Питання врахування впливу факторів маркетингового середовища на макро- та на мікрорівні, 
вивчення моделі поведінки споживача, розробки комплексної маркетингової стратегії розвитку є передумовою 
ефективного функціонування харчової промисловості та набуває особливої актуальності при формуванні визначенні 
перспективних напрямів діяльності. Галузь застосування розробки: 01.11 Вирощування зернових культур (крім рису), 
бобових культур і насіння олійних культур 01.13 Вирощування овочів і баштанних культур, коренеплодів і бульбоплодів 
10.13 Виробництво м'ясних продуктів 10.32 Виробництво фруктових і овочевих соків 10.39 Інші види перероблення та 
консервування фруктів і овочів 10.51 Перероблення молока, виробництво масла та сиру 10.71 Виробництво хліба та 
хлібобулочних виробів; виробництво борошняних кондитерських виробів, тортів і тістечок нетривалого зберігання 10.72 
Виробництво сухарів і сухого печива; виробництво борошняних кондитерських виробів, тортів і тістечок тривалого 
зберігання 10.82 Виробництво какао, шоколаду та цукрових кондитерських виробів

Опис продукції (укр): Методичні підходи до аналізу маркетингового середовища через використання експертних оцінок, 
які згруповані за факторними ознаками. Методичні підходи до аналізу внутрішнього середовища через використання 
матричних стратегічних методів, що надає можливість визначити напрями розвитку підприємств на галузевих 
сільськогосподарських ринках та ринках харчової промисловості. Науково-методичні підходи до визначення моделі 
поведінки споживачів з використанням методу анкетування, що надає можливість вивчити споживчий попит на 
сільськогосподарську продукцію та продукцію харчової промисловості. Маркетингова стратегія розвитку підприємств та 
визначено напрями її реалізації.

Соціально-економічна спрямованість НТП: Підвищення ступеню відповідності продукції очікуванням ринку та запитам 
споживачів. Зміцнення ринкової позиції виробників сільськогосподарської продукції та продуктів переробки за рахунок 
впровадження

Стадія завершеності НТП: Звіт по НДДКР

Впровадження НТП: Впроваджено

Строки впровадження: 

Виробник продукції: виконавці НДР

Споживачі продукції: 

Перспективні ринки: 

Права інтелектуальної власності: Свідоцтво про реєстрацію авторського права на твір (А.с. 97012)

Форми та умови передачі продукції: Навчання персоналу
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