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1. Етапи виконання

Номер етапу: 1

Назва етапу: Стратегія просування на ринок послуг вищої освіти

Початок етапу: 01-2018

Закінчення етапу: 12-2019

Вид звітного документа: Остаточний звіт

2. Виконавець

Назва організації: Харківський державний університет харчування та торгівлі

Код ЄДРПОУ/ІПН: 01566330

Підпорядкованість: Міністерство освіти і науки України

Адреса: вул. Клочківська, 333, м. Харків, Харківський р-н., Харківська обл., 61051, Україна

Телефон: 380573378535

E-mail: hduht@kharkov.com

E-mail: mail@hduht.edu.ua

WWW: http://www.hduht.edu.ua

3. Власник результатів НДДКР (продукції)

Назва організації: Харківський державний університет харчування та торгівлі

Код ЄДРПОУ/ІПН: 01566330

Адреса: вул. Клочківська, 333, м. Харків, Харківський р-н., Харківська обл., 61051, Україна

Підпорядкованість: Міністерство освіти і науки України

Телефон: 380573378535

E-mail: hduht@kharkov.com

E-mail: mail@hduht.edu.ua

WWW: http://www.hduht.edu.ua

4. Джерела та напрями фінансування

Підстава для проведення робіт: 43 - власна ініціатива (якщо робота виконується з власної ініціативи за кошти виконавця 
НДР або безкоштовно)

КПКВК: 

Напрям фінансування: 2.2 - прикладні дослідження і розробки



Джерела фінансування

Джерело фінансування: 7704 - власні кошти, кошти підприємств, установ, організацій, фізичної особи на виконання 
ініціативних робіт

Фактичний обсяг фінансування за звітний етап: 3 тис. грн.

5. Науково-технічна робота

Назва роботи (укр)

Стратегія просування на ринок послуг вищої освіти

Назва роботи (англ)

Promotion strategy in the market of higher education services

Реферат (укр)

 Визначено тригери та драйвери ринку послуг вищої освіти; розвинуто методичний інструментарій стратегічного аналізу 
в сфері вищої освіти; запропоновано модель прогнозу змін потенційної місткості ринку продуктів вищої освіти (освітніх); 
розроблено науково-практичний підхід до формування та реалізації стратегії присутності закладів вищої освіти в 
соціальних мережах; методичний інструментарій формування маркетингової стратегії просування освітніх продуктів в 
умовах цифрової революції; науково-методичний підхід до оцінювання складових бренду ЗВО та поелементного 
управління ними; методичний інструментарій комплексного та експрес-аудиту сайту ЗВО. Одержані результати мають 
теоретичну цінність, що дозволяє їх застосовувати в процесі навчально-наукової діяльності в якості методологічної 
основи розробки стратегії просування освітніх послуг ЗВО, а також - у навчальному процесі під час удосконалення 
елементів НМК дисциплін, розробки методичної та навчальної літератури. Практичне значення дослідження - активізація 
маркетингової діяльності щодо просування послуг ЗВО, забезпечення можливостей його розвитку на вітчизняному ринку 
послуг вищої освіти.

Реферат (англ)

 Triggersanddriversofthemarketofhighereducationserviceshavebeenidentified; 
proceduraltoolsofthestrategicanalysisinthefieldofhighereducationhavebeendeveloped; 
amodelusedtoforecastchangesinpotentialdepthofthemarketofhighereducationproductshasbeenoffered; ascientificandthe author 
hasdevelopedpracticalapproachtoformandimplementthepromotion strategy of higher education institutions in social media; 
procedural tools to form a marketing strategy of higher education product promotion under conditions of the digital revolution; 
scientific and methodological approach used to evaluate components of HEI's brand and their element-by-element 
management; procedural tools of a comprehensive and express audit of a HEI's website.

Індекс УДК: 378, 659.113.26:378.1

Коди тематичних рубрик НТІ: 81.79.11.23

6. Науково-технічна продукція (НТП)

НТП 1

Назва продукції (укр): Просування на ринок послуг вищої освіти

Назва продукції (англ): Promotion in the market of higher education services

Очікувані результати: підвищення конкурентоспроможності вищого навчального закладу на ринку

Галузь застосування: 85 "Освіта"

Опис продукції (укр): Вирішення науково-практичної проблеми в сфері вищої освіти щодо обґрунтування теоретичних 



засад, розвитку методичного інструментарію та розробки практичних рекомендацій щодо формування стратегій 
просування на ринок послуг вищої освіти.

Соціально-економічна спрямованість НТП: Підвищення продуктивності праці

Стадія завершеності НТП: Звіт по НДДКР

Впровадження НТП: Впроваджено

Строки впровадження: 01.201812.2019

Виробник продукції: ХДУХТ

Споживачі продукції: ЗВО

Перспективні ринки: України

Права інтелектуальної власності: За договорами

Форми та умови передачі продукції: Спільні НДДКР
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8. Звітна документація



Кількість сторінок в звіті: 204

Мова звіту: Українська

Кількість файлів у звіті: 1
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Керівник організації: 
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Керівник відділу реєстрації наукової діяльності 
УкрІНТЕІ
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