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2. Виконавець

Назва організації: Київський національний торговельно-економічний університет

Код ЄДРПОУ/ІПН: 01566117
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3. Власник результатів НДДКР (продукції)

Назва організації: Дочірнє підприємство "Клінічний санаторій "Авангард" Приватного акціонерного товариства 
лікувально-оздоровчих закладів профспілок України "Укрпрофоздоровниця"

Код ЄДРПОУ/ІПН: 04818298

Адреса: вул. Шевченка,16, м. Немирів, Немирівський р-н., Вінницька обл., 22800, Україна

Підпорядкованість: 

Телефон: 380433121717

Телефон: 380433121713

E-mail: avangard_nemirov@ukr.net

4. Джерела та напрями фінансування

Підстава для проведення робіт: 52 - договір з вітчизняною організацією (органами місцевої ради, фондом, асоціацією, 
концерном тощо)

КПКВК: 

Напрям фінансування: 2.2 - прикладні дослідження і розробки

Джерела фінансування



Джерело фінансування: 7722 - кошти підприємств, установ, організацій України

Фактичний обсяг фінансування за звітний етап: 50 тис. грн.

5. Науково-технічна робота

Назва роботи (укр)

Маркетингова стратегія санаторію "Авангард"

Назва роботи (англ)

Marketing Strategy of Sanatorium of Avangard

Реферат (укр)

 Реферат українською» Розроблено комплекс маркетингових заходів Державного підприємства «Клінічний санаторій 
«Авангард»», орієнтованих на забезпечення конкурентоспроможності підприємства на національному ринку санаторно-
курортних послуг. Здійснено статистичний аналіз ринку санаторно-курортних послуг України з акцентом на споживчій 
поведінці; проведено опитування потенційних і реальних споживачів послуг санаторію з метою визначення джерел 
інформації, критеріїв вибору закладів і ступеня задоволеності отриманими послугами; здійснено моніторинг 
конкурентоспроможності санаторію «Авангард»; проведено оцінку поточної маркетингової політики закладу, розроблено 
комплекс заходів щодо вдосконалення продуктової, цінової, збутової та комунікаційної політики. Узагальнюючим 
результатом дослідження стало створення інформаційного забезпечення процесу розроблення маркетингової стратегії 
ДП «Клінічний санаторій «Авангард»».

Реферат (англ)

 The complex of marketing measures of the State Enterprise "Clinical Sanatorium" Avangard "has been developed with focusing 
on ensuring the competitiveness of the enterprise in the national market of resort services. The statistical analysis of the 
Ukrainian resort services market with the emphasis on consumer behavior is carried out; a survey of potential and actual 
consumers of sanatorium services for identifying the sources of information, criteria for the customer choice and the degree of 
satisfaction with the received services are conducted; the competitiveness of the sanatorium “Avangard” was monitored; the 
current marketing policy of the company is assessed, a set of measures to improve the product, price, marketing and 
communication policy is developed. The general result of the study was the information support development for the Clinical 
sanatorium" Avangard "marketing strategy.

Індекс УДК: 681.5.009(100); 004.009(100), 373.61; 339.138; 658.8

Коди тематичних рубрик НТІ: 50.01.14, 06.81.03

6. Науково-технічна продукція (НТП)

НТП 1

Назва продукції (укр): Маркетингова стратегія санаторію «Авангард»

Назва продукції (англ): Marketing strategy of sanatorium «Avangard»

Очікувані результати: Проект маркетингової стратегії санаторію "Авангард", Аналітичні матеріали

Галузь застосування: Господарська діяльність підприємства санаторно-курортного типу

Опис продукції (укр): Опрацювання статистичної та фактологічної інформації дозволив розробити низку пропозицій: 1. 
Ребрендінг санаторію «Авангард» в контексті трансформації соціально-політичної системи України. 2. Розроблення 
реабілітаційних програм та впровадження спеціального структурного підрозділу «Реабілітаційний центр» санаторію. 3. 
Посилення позицій на ринку комерційного санаторно-курортного лікування і оздоровлення, що передбачає значне 
підвищення рівня курортного сервісу, покращення якості санаторно-курортних і оздоровчих послуг, наближення рівня 
обслуговування в санаторії до стандартів готельного і курортного сервісу європейських та провідних вітчизнах курортних 



закладів і, як наслідок, зміни цінової політики санаторію у перспективі. 4. Розроблення і реалізація санаторієм стратегії 
інтегрованих маркетингових комунікацій та стратегії просування санаторно-курортного продукту на основі реалізації 
концепції маркетингу взаємодії (маркетингу співпраці, концепції CRM- та PRM).

Соціально-економічна спрямованість НТП: Збільшення обсягів виробництва, Підвищення продуктивності праці, 
Поліпшення якості життя та здоров'я населення, ефективності діагностики та лікування хворих, Забезпечення 
промисловості чи населення новим видом інформаційно-комунікаційних послуг

Стадія завершеності НТП: Звіт по НДДКР

Впровадження НТП: Не впроваджено

Строки впровадження: 07.201901.2020

Виробник продукції: КНТЕУ

Споживачі продукції: Державне підприємство «Клінічний санаторій «Авангард»»., Санаторно-курортні й оздоровчі 
заклади України

Перспективні ринки: Ринок санаторно-курортних і оздоровчих послуг України

Права інтелектуальної власності: За договорами

Форми та умови передачі продукції: Навчання персоналу, Спільні НДДКР
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