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5. Науково-технічна робота

Назва роботи (укр)

Стратегічне управління розвитком підприємства на засадах маркетингу

Назва роботи (англ)

Strategic management of enterprise development based on marketing

Реферат (укр)

 Об’єкт дослідження – розвиток маркетингової діяльності промислових підприємств України. Метою роботи є 
розроблення теоретичних положень, концепції, методологічного та методичного забезпечення стратегічного управління 
розвитком маркетингової діяльності великого промислового підприємства з урахуванням особливостей його взаємодії з 
партнерами і споживачами та обґрунтування практичних рекомендацій для забезпечення економічного розвитку в 
сучасних умовах господарювання. Науковою новизною є обґрунтування й подальшому розвитку: концепції стратегічного 
управління розвитком маркетингової діяльності підприємства, стрижнем якої є розвиток системи «споживач – 
підприємство – партнер»; методологічний підхід до формування маркетингових стратегій підприємства, підґрунтям 
якого є: конкурентоспроможність підприємства, бізнесова привабливість його партнерів щодо співпраці з ним та 
готовність споживачів до споживання продукції. Дістав подальшого розвитку комплекс методичного забезпечення 
формування маркетингових стратегій підприємства з урахуванням конкурентоспроможності підприємства, бізнесової 
привабливості партнерів, готовності споживачів. Обґрунтовано доцільність створення на великих машинобудівних 
підприємствах департаменту маркетингу і запропоновано методичний підхід до оцінки ефективності його діяльності в 
цілому та його підрозділів і керівників. Теоретично обґрунтовано і запропоновано методичне забезпечення інформаційної 
взаємодії промислового підприємства в процесі маркетингової діяльності, удосконалено стратегії її використання, 
розроблено методичні рекомендацій до моделювання бюджету інформаційної взаємодії підприємства з партнерами і 
споживачами. Результати даної моделі апробовані на промислових підприємствах України, зокрема, на прикладі ТОВ 
«НТЦ «Екомаш», що підтверджує її практичну значущість.

Реферат (англ)

The object of the study is the development of marketing activities of industrial enterprises of Ukraine. The purpose of the work 
is the development of theoretical provisions, concepts, methodological and methodical support for strategic management of the 
development of marketing activities of a large industrial enterprise, taking into account the peculiarities of its interaction with 
partners and consumers, and the justification of practical recommendations for ensuring economic development in modern 
business conditions. The scientific novelty is the justification for the further development of: the concept of strategic 
management of the development of the enterprise's marketing activity, the core of which is the development of the "consumer-
enterprise-partner" system; a methodological approach to the formation of marketing strategies of the enterprise, the basis of 
which is: the competitiveness of the enterprise, the business attractiveness of its partners in relation to cooperation with it, and 
the readiness of consumers to consume products. The expediency of creating a marketing department at large machine-
building enterprises is substantiated, and a methodical approach to evaluating the effectiveness of its activities as a whole and 
its divisions and managers is proposed. Methodological support for information interaction of an industrial enterprise in the 
process of marketing activity was theoretically substantiated and proposed, the strategy of its use was improved, methodical 
recommendations were developed for modeling the budget of information interaction of the enterprise with partners and 
consumers. The results of this model have been tested at industrial enterprises of Ukraine, in particular, on the example of LLC 
"STC "Ekomash", which confirms its practical significance.

Індекс УДК: 658.5; 658.012.2, 339.187; 339.13; 339.146; 658.8, 373.61; 339.138; 658.8

Коди тематичних рубрик НТІ: 06.81.12, 06.81.55, 06.81.03

6. Науково-технічна продукція (НТП)



НТП 1

Назва продукції (укр): Стратегічне управління розвитком підприємства на засадах маркетингу

Назва продукції (англ): Strategic management of enterprise development based on marketing

Очікувані результати: Методи, теорії, Методичні документи, Аналітичні матеріали

Галузь застосування: Машинобудування

Опис продукції (укр): Розроблено комплекс теоретичних, методологічних і методичних положень стратегічного 
управління розвитком маркетингової діяльності промислового підприємства, що передбачає визначення інтегральної 
оцінки трьох складових – конкурентоспроможності підприємства, бізнесової привабливості партнерів та готовності 
споживачів до споживання продукції виробничо-технічного призначення.

Соціально-економічна спрямованість НТП: Вдосконалення системи стратегічного управління розвитком промислового 
підприємства

Стадія завершеності НТП: Звіт по НДДКР

Впровадження НТП: Впроваджено

Строки впровадження: 01.202312.2023

Виробник продукції: Національний технічний університет "Харківський політехнічний інститут"

Споживачі продукції: Товариство з обмеженною відповідальністю "Науково-технічний центр "Екомаш"

Перспективні ринки: Ринки України

Права інтелектуальної власності: За договорами

Форми та умови передачі продукції: Продаж продукції
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