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5. Науково-технічна робота

Назва роботи (укр)

Маркетингова стратегія формування міжфірмових зв’язків підприємства

Назва роботи (англ)

Marketing strategy for the formation of inter-firm relations of the enterprise

Реферат (укр)

 Об’єкт дослідження – ТОВ «Металсервіс», м. Хмельницький. Предмет дослідження – маркетингова діяльність та 
міжфірмові зв’язки підприємства. Мета роботи ‒ розробка маркетингової стратегії формування міжфірмових зв’язків 
підприємства. Методи дослідження: критичний аналіз, узагальнення, систематизація досліджуваної проблеми на основі 
осмислення першоджерел; експертних оцінок, моделювання; аналіз ефективності результатів діяльності. При виконанні 
науково-дослідної роботи вирішувалась актуальна наукова проблема розробки маркетингової стратегії формування 
міжфірмових зв’язків підприємств, що має суттєве значення для економіки як Хмельницької області, так і України в 
цілому. Розробка маркетингової стратегії формування міжфірмових зв'язків підприємств розглядається з точки зору 
економічної ефективності та конкурентоспроможності підприємств. Запропоновано новий погляд на використання 
інтернет-технологій для формування маркетингових стратегій та на проблематику розвитку маркетингової стратегії 
підприємства. Запропоновано ряд рекомендацій щодо удосконалення маркетингових стратегій підприємств, що може 
сприяти подальшому розвитку економіки регіону, а також щодо використання диджитал-маркетингу у практицi 
українських підприємств. Результати дослідження можуть бути корисними для практичного застосування в галузях 
економіки та менеджменту. Розробка маркетингової стратегії формування міжфірмових зв'язків підприємств дозволить 
покращити ефективність діяльності підприємств, збільшити їх прибутковість та конкурентоспроможність на ринку.

Реферат (англ)

 Research object - LLC "MetalService," Khmelnytskyi city. Research subject - marketing activities and inter-firm communications 
of the enterprise. Objective of the study - development of a marketing strategy for forming inter-firm communications of the 
enterprise. Research methods employed in this study include critical analysis, synthesis, and systematization of the researched 
problem based on the interpretation of primary sources; expert evaluations and modeling; analysis of the effectiveness of 
activity results. During the scientific research, the relevant scientific problem of developing a marketing strategy for forming 
interfirm communications of enterprises was addressed, which holds significant importance for both the economy of 
Khmelnytskyi region and Ukraine as a whole. The development of a marketing strategy for forming interfirm communications of 
enterprises is examined from the perspective of economic efficiency and competitiveness of companies. A new approach to the 
use of internet technologies for shaping marketing strategies and the issues related to the development of an enterprise's 
marketing strategy are proposed. A series of recommendations for improving marketing strategies of enterprises is put forward, 
which can contribute to further economic development of the region. Additionally, recommendations are provided regarding 
the use of digital marketing in the practices of Ukrainian companies. The research findings can be valuable for practical 



applications in the fields of economics and management. The development of a marketing strategy for forming interfirm 
communications of enterprises can enhance the efficiency of company operations, increase profitability, and enhance 
competitiveness in the market.

Індекс УДК: 373.61; 339.138; 658.8, 373.61; 339.138; 658.8, 339.138:658.8

Коди тематичних рубрик НТІ: 06.81.03, 06.81.03

6. Науково-технічна продукція (НТП)

НТП 1

Назва продукції (укр): Методи розробки маркетингової стратегії формування міжфірмових зв'язків підприємств

Назва продукції (англ): Methods of development of a marketing strategy for the formation of inter-firm communications of 
enterprises

Очікувані результати: Методи, теорії

Галузь застосування: 72.20

Опис продукції (укр): Розробка маркетингової стратегії формування міжфірмових зв'язків підприємств розглядається з 
точки зору економічної ефективності та конкурентоспроможності підприємств. Запропоновано новий погляд на 
використання інтернет-технологій для формування маркетингових стратегій та на проблематику розвитку маркетингової 
стратегії підприємства. Надано рекомендації щодо удосконалення маркетингових стратегій підприємств, що може 
сприяти подальшому розвитку економіки регіону, а також щодо використання диджитал-маркетингу у практицi 
українських підприємств. Результати дослідження можуть бути корисними для практичного застосування в галузях 
економіки та менеджменту. Розробка маркетингової стратегії формування міжфірмових зв'язків підприємств дозволить 
покращити ефективність діяльності підприємств, збільшити їх прибутковість та конкурентоспроможність на ринку.

Соціально-економічна спрямованість НТП: Покращення ефективності діяльності підприємств, збільшення їх 
прибутковості та конкурентоспроможністі на ринку

Стадія завершеності НТП: Звіт по НДДКР

Впровадження НТП: Впроваджено
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Виробник продукції: ХНУ

Споживачі продукції: ТОВ "Металсервіс"

Перспективні ринки: підприємства України

Права інтелектуальної власності: За договорами

Форми та умови передачі продукції: Спільні НДДКР
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9. Заключні відомості

Перелік осіб-виконавців
Андрушкевич Зінаїда Миколаївна (к. е. н., доц.)

Болотнікова Христина Сергіївна

Дибчук Людмила Василівна (к. і. н., доц.)

Забурмеха Євгена Михайлівна (к. е. н., доц.)

Кобець Дмитро Леонтійович (к. е. н., доц.)

Ковальчук Світлана Володимирівна (д. е. н., професор)

Нездоровін Олександр Васильович

Субачов Микола Валерійович

Франчук Леся Володимирівна

Цурська Богдана Григорівна

Керівник організації: 

Синюк Олег Миколайович (д. т. н., професор)

Керівники роботи: 

Андрушкевич Зінаїда Миколаївна (к. е. н., доц.)

Керівник відділу реєстрації наукової діяльності 
УкрІНТЕІ

 

Юрченко Т.А.


