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Когнітивно-прагматична корелятивність семантичного простору мови

Назва роботи (англ)

Cognitive and pragmatic correlativity of the language semantic space

Реферат (укр)

 Об'єктом дослідження стали лінгвально-синергетичні та структурно-семантичні характеристики концептів ЕМПАТІЯ, 
ПОЛІТИКА та БРЕНД в сучасному англомовному дискурсі, а також англійська мова бренду з позицій мультимодального 
підходу. Предмет дослідження полягав у виявленні особливостей вербалізації колективного та індивідуального знання 
носіїв сучасної англійської мови про концепти ЕМПАТІЯ, ПОЛІТИКА і БРЕНД та аналізі їхньої функціональної 
самоорганізації в дискурсі у площині когнітивно-синергетичного та мультимодального підходів. Метою дослідження було 
встановлення особливостей лексикалізації та дискурсивної реалізації концептів ЕМПАТІЯ, ПОЛІТИКА та БРЕНД в 
контексті поєднання лінгвокогнітивного, лінгвосинергетичного, лінгвопрагматичного й мультимодального аспектів 
дискурсивної практики носіїв англійської мови

Реферат (англ)

 The subject area of the study is the linguistic-synergetic and structural-semantic characteristics of the concepts EMPATHY, 
POLITICS, and BRAND in modern English discourse, as well as the English brand language from the standpoint of a multimodal 
approach. The specific topic of the research is identifying the features of verbalization of collective and individual knowledge of 
modern English speakers about the concepts of EMPATHY, POLITICS, and BRAND and analysis of their functional self-
organization in discourse through cognitive-synergetic and multimodal approaches. The aim of the study was to establish the 
features of lexicalization and discursive implementation of the concepts EMPATHY, POLITICS, and BRAND in the context of 
combining linguocognitive, linguosynergetic, linguopragmatic, and multimodal aspects of discursive practice of native English 
speakers

Індекс УДК: 81'37; 003; 81'22, 81' 42' 37
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НТП 1

Назва продукції (укр): Когнітивно-прагматична корелятивність семантичного простору мови
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Опис продукції (укр): У дослідженні виявлено особливості вербалізації колективного та індивідуального знання носіїв 
сучасної англійської мови про концепти ЕМПАТІЯ, ПОЛІТИКА і БРЕНД та проаналізовано їхню функціональну 
самоорганізацію в дискурсі у площині когнітивно-синергетичного та мультимодального підходів. Змінено предметну 
сферу аналізу лінгвальних аспектів концептів ЕМПАТІЯ, ПОЛІТИКА та БРЕНД із залученням до розгляду проблем їхньої 
самоорганізації в дискурсі, а також динамічного підходу до когніції з опорою на ідеї ситуативності, тілесного втілення та 
розподіленості. Результати науково-дослідницькій роботи впроваджено як у процес навчальної діяльності, так і 
апробовано в науково-дослідницькій практиці під час написання наукових робіт студентів, аспірантів. Розроблено 



теоретико-методологічні основи дослідження концептів англійської мови у типологічному та перекладацькому аспектах 
з позицій лінгвосинергетичної та мультимодальної концепцій мовознавства, що сприяє підвищенню ефективності 
підготовки фахівців у галузі професійно-орієнтованого перекладу та розширенню їхнього наукового світогляду

Соціально-економічна спрямованість НТП: Створення нової методики дослідження вербалізованих концептів

Стадія завершеності НТП: Ідея, концепція, Звіт по НДДКР

Впровадження НТП: Впроваджено

Строки впровадження: 01.201610.2020

Виробник продукції: СумДУ

Споживачі продукції: студенти, аспіранти, викладачі спеціальності 035 «Філологія»

Перспективні ринки: 

Права інтелектуальної власності: «Ноу-хау»

Форми та умови передачі продукції: Навчання персоналу, Спільні НДДКР
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