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Напрям фінансування: 2.1 - фундаментальні дослідження

Джерела фінансування

Джерело фінансування: 7706 - безплатно (договір про науково-технічне співробітництво, тощо)

Фактичний обсяг фінансування за звітний етап: 0.000 тис. грн.

5. Науково-технічна робота

Назва роботи (укр)

Формування комплексу маркетингових технологій підвищення конкурентоспроможності вітчизняних підприємств в 
умовах цифрової економіки

Назва роботи (англ)

Formation of marketing technology complex to increase the competitiveness of domestic enterprises in conditions of the digital 
economy

Реферат (укр)

В сучасному науково-технічному середовищі, що вирізняється значною динамічністю розвитку та напруженістю 
конкурентної боротьби, необхідно системно докладати максимум зусиль до зміцнення конкурентоспроможності, 
підвищення ефективності маркетингової діяльності, що передбачає всебічне дослідження ринку з метою визначення 
конкурентного потенціалу підприємства, перспективних напрямів розвитку, впровадження гнучких форм взаємодії з 
клієнтом (споживачем) та іншими учасниками ринку, впровадження інновацій як на стадії виробництва, так і реалізації 
продукту з врахуванням мінливості ринкового середовища. Об’єкт дослідження – маркетингові технології підвищення 
конкурентоспроможності підприємства. Предметом дослідження є процес формування комплексу маркетингових заходів 
з метою забезпечення конкурентоспроможності підприємства в умовах переходу до цифрової економіки. Метою проєкту 
є формування комплексу маркетингових технологій підвищення конкурентоспроможності вітчизняних підприємств з 
врахуванням змін бізнес-середовища та науково-технічного розвитку. Відповідно до поставленої мети вирішено наступні 
завдання: – маркетинговий аналіз конкурентного потенціалу вітчизняних підприємств (складові маркетингового 
потенціалу, алгоритм маркетингового стратегічного аналізу потенціалу, методи оцінювання конкурентного потенціалу); – 
стратегічне маркетингове управління підприємством (основні завдання стратегічного управління підприємством; 
визначення принципів формування системи стратегічного управління підприємством; моделювання конкурентної 
стратегії підприємства в умовах невизначеності середовища господарювання); – дослідження інноваційних технологій 
продажу та визначення ступеня їх придатності до застосування вітчизняними підприємствами; – основні напрями, 
динаміка та стратегії розвитку електронної комерції в умовах війни та у післявоєнній розбудові; – впровадження в 
практику вітчизняних підприємств вимог соціальної відповідальності бізнесу.

Реферат (англ)

 In the modern scientific and technical environment, enterprises are forced to systematically make maximum efforts to 
strengthen competitiveness, increase the efficiency of marketing activities, which involves a comprehensive market research in 
order to determine the competitive potential of the enterprise, promising areas of development, the introduction of flexible 
forms of interaction with the client (consumer) and other market participants, the introduction of innovations both at the stage 
of production and product implementation, taking into account the variability of the market environment. Object of research - 
marketing technologies to increase the competitiveness of the enterprise. The subject of the study is the process of forming a 
set of marketing activities in order to ensure the competitiveness of the enterprise in the context of the transition to a digital 
economy. The aim of the project is to form a complex of marketing technologies to increase the competitiveness of domestic 
enterprises. In accordance with the goal, the following tasks were solved: – marketing analysis of the competitive potential of 
domestic enterprises (components of the marketing potential, an algorithm for marketing strategic analysis of the potential, 
methods for assessing the competitive potential); – strategic marketing enterprise management (the main tasks; determination 
of principles of formation of the system of strategic management of enterprise; modeling of the competitive strategy of the 
enterprise in the conditions of uncertainty of the economic environment); – study of innovative sales technologies and 



determination of their suitability for use by domestic enterprises; – main directions, dynamics and strategies of e-commerce 
development in the conditions of war and post-war development; � implementation in practice of domestic enterprises of the 
requirements of social responsibility of business.

Індекс УДК: 664:339.13; 664:659.1, , УДК 339.138

Коди тематичних рубрик НТІ: 65.01.14, 82.15.21.09

6. Науково-технічна продукція (НТП)

НТП 1

Назва продукції (укр): Формування комплексу маркетингових технологій підвищення конкурентоспроможності 
вітчизняних підприємств в умовах цифрової економіки

Назва продукції (англ): Formation of a complex of marketing technologies to increase the competitiveness of domestic 
enterprises in a digital economy

Очікувані результати: Методи, теорії

Галузь застосування: 07 "Управління та адміністрування"

Опис продукції (укр): Основні результати: – сформовано концепцію розвитку вітчизняних комерційних підприємств в 
сучасних умовах, визначено особливості та закономірності розвитку з урахуванням конкурентного потенціалу; – 
розроблено процесну структуру системи планування на комерційних підприємствах; – удосконалено алгоритм моделі 
формування попиту на товари та послуги на основі концепції «5Р»; – визначено основні підходи до моделювання 
конкурентної стратегії комерційного підприємства в умовах невизначеності конкурентного середовища; – удосконалено 
модель стимулювання попиту на продукцію вітчизняних промислових підприємств; – визначено методичні підходи до 
формування стратегії розвитку комерційного підприємства, вдосконалено методичні підходи до стратегічного управління 
розвитком комерційних підприємств; – теоретико-методологічні засади стратегічного управління підприємством, що 
базуються на комплексному врахуванні цілей розвитку, встановленні послідовності процесу розробки та прийняття 
управлінських рішень, формуванні вимог до стратегічних планів, які в змозі забезпечувати оптимізацію стратегічних 
програм і планів розвитку підприємства; – дістали подальший розвиток теоретичні положення щодо визначення поняття 
«конкурентний потенціал комерційного підприємства», «конкурентна стратегія» в напрямку акцентування їх на адаптації 
до цифрової економіки.

Соціально-економічна спрямованість НТП: Формування конкурентних переваг вітчизняного бізнесу

Стадія завершеності НТП: Звіт по НДДКР

Впровадження НТП: Не впроваджено

Строки впровадження: 

Виробник продукції: Тернопільський національний технічний університет імені Івана Пулюя

Споживачі продукції: 

Перспективні ринки: 

Права інтелектуальної власності: -

Форми та умови передачі продукції: Навчання персоналу, Спільні НДДКР
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Краузе Ольга Ігорівна (к. е. н., доцент)

Кулик Юлія Ігорівна

Піняк Ірина Любомирівна (к. е. н., доц.)

Рожко Наталія Ярославівна (д. е. н., доц.)

Шпилик Світлана Василівна (к. е. н.)



Керівник організації: 

Митник Микола Мирославович (к.т.н., доц.)

Керівники роботи: 

Краузе Ольга Ігорівна (к. е. н., доцент)

Керівник відділу реєстрації наукової діяльності 
УкрІНТЕІ

 

Юрченко Т.А.


