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1. Етапи виконання

Номер етапу: 1

Назва етапу: Систематизація та критичний аналіз науково-теоретичної та практичної бази розробки та реалізації 
концепції маркетингового управління конкурентоспроможністю на мікро-, мезо-, макрорівні. Розробка концептуальної 
моделі інтегрованого маркетингового управління конкурентоспроможністю, що представлена такими рівнями: макро 
(рівень маркетингового управління конкурентоспроможністю країни); мезо (рівень маркетингового управління 
конкурентоспроможністю регіону); мікро (рівень маркетингового управління конкурентоспроможністю підприємства) та 
отримання експертних висновків

Початок етапу: 01-2015

Закінчення етапу: 01-2019

Вид звітного документа: Остаточний звіт

2. Виконавець

Назва організації: Вищий навчальний заклад "Університет імені Альфреда Нобеля"

Код ЄДРПОУ/ІПН: 20201672

Підпорядкованість: Міністерство освіти і науки України

Адреса: вул. Січеславська Набережна, буд. 18, м. Дніпро, Дніпровський р-н., Дніпропетровська обл., 49000, Україна

Телефон: 380562312479

Телефон: 380567911265

Телефон: 380567780528

Телефон: 380563703626

E-mail: dogovor@duan.edu.ua

WWW: https://duan.edu.ua/

3. Власник результатів НДДКР (продукції)



Назва організації: Вищий навчальний заклад "Університет імені Альфреда Нобеля"

Код ЄДРПОУ/ІПН: 20201672

Адреса: вул. Січеславська Набережна, буд. 18, м. Дніпро, Дніпровський р-н., Дніпропетровська обл., 49000, Україна

Підпорядкованість: Міністерство освіти і науки України

Телефон: 380562312479

Телефон: 380567911265

Телефон: 380567780528

Телефон: 380563703626

E-mail: dogovor@duan.edu.ua

WWW: https://duan.edu.ua/

4. Джерела та напрями фінансування

Підстава для проведення робіт: 43 - власна ініціатива (якщо робота виконується з власної ініціативи за кошти виконавця 
НДР або безкоштовно)

КПКВК: 

Напрям фінансування: 2.2 - прикладні дослідження і розробки

Джерела фінансування

Джерело фінансування: 7704 - власні кошти, кошти підприємств, установ, організацій, фізичної особи на виконання 
ініціативних робіт

Фактичний обсяг фінансування за звітний етап: 5.500 тис. грн.

5. Науково-технічна робота

Назва роботи (укр)

Маркетингове управління конкурентоспроможністю на мікро-, мезо-, макрорівні в сучасних умовах глобалізації

Назва роботи (англ)

Marketing management of competitiveness on micro-, mezo-, macrolevel in the modern сonditions of globalization

Реферат (укр)

Тема НДР: Маркетингове управління конкурентоспроможністю на мікро-, мезо-, макрорівні в сучасних умовах 
глобалізації Номер державної реєстрації теми: 0114U005603. Назва вищого навчального закладу: ВНЗ «Університет імені 
Альфреда Нобеля». Характер НДР: прикладне дослідження. Керівник НДР: д.е.н., проф. Тараненко Ірина Всеволодівна. 
Об’єктом дослідження є сучасні механізми маркетингового управління конкурентоспроможністю на мікро-, мезо-, 
макрорівнях. Предметом дослідження є теоретичні, методологічні та науково-практичні засади маркетингового 
управління конкурентоспроможністю в умовах глобалізації. Метою виконання науково-дослідної теми є розробка 
науково-методичних і практичних рекомендацій щодо вдосконалення маркетингового управління 
конкурентоспроможністю на мікро-, мезо-, макрорівнях в сучасних умовах глобалізації. Основні завдання, на вирішення 
яких спрямовано НДР: − теоретико-методологічне обґрунтування особливостей забезпечення конкурентоспроможності і 
формування стратегій конкурентоспроможності на мікро-, мезо-, макрорівнях; − дослідження стратегічних механізмів 
маркетингового управління конкурентоспроможністю підприємства (організації); − теоретичне обґрунтування засад 
маркетингового дослідження світового ринку вищої освіти для розробки моделі міжнародної конкурентоспроможності 
національних систем вищої освіти; − розробка теоретичних та методологічних підходів формування та реалізації стратегії 
продовольчої безпеки як складової економічної стратегії на загальнодержавному рівні; − обгрунтування концептуальних 



підходів до формування стратегічних механізмів забезпечення глобальної конкурентоспроможності країн. − розробка 
науково-методичних і практичних рекомендацій щодо вдосконалення маркетингового управління 
конкурентоспроможністю на мікро-, мезо-, макрорівнях в сучасних умовах глобалізації Очікувані результати: розробка 
концептуальної моделі маркетингового управління конкурентоспроможністю на мікро-, мезо-, макрорівнях в сучасних 
умовах глобалізації

Реферат (англ)

Research topic: Marketing management of competitiveness at the micro-, meso-, and macro levels in modern conditions of 
globalization State registration number: 0114U005603. Name of the HEI: "Alfred Nobel University". Head of the research: Dr. of 
Econ. Sc., Prof. Iryna Taranenko. The object of research is modern mechanisms of marketing management of competitiveness at 
the micro, meso, and macro levels. The subject of the research are the theoretical, methodological and scientific and practical 
principles of marketing management of competitiveness in the conditions of globalization. The goal of the research is to develop 
scientific-methodical and practical recommendations for improving marketing management of competitiveness at the micro-, 
meso-, and macro levels in modern conditions of globalization. The main objectives of the research are: − theoretical and 
methodological substantiation of the methods of improving competitiveness and developing competitiveness strategies at the 
micro-, meso-, and macro levels; - research of strategic mechanisms of marketing management of enterprise (organization) 
competitiveness; - study the basics of marketing research of the world market of higher education for the development of a 
model of international competitiveness of national higher education systems; - development of theoretical and methodological 
approaches to the formation and implementation of the food security strategy as a component of the national economic 
strategy; - justification of conceptual approaches to the formation of strategic mechanisms for improving the global 
competitiveness of countries. - development of scientific, methodological and practical recommendations for improving 
marketing management of competitiveness at the micro, meso, and macro levels in modern conditions of globalization Expected 
results: development of a conceptual model of marketing management of competitiveness at the micro-, meso-, and macro 
levels in modern conditions of globalization

Індекс УДК: 339.9:338.1; 339.9:330.34, 658.8:332.012.2.009.12

Коди тематичних рубрик НТІ: 06.51.25

6. Науково-технічна продукція (НТП)

НТП 1

Назва продукції (укр): Наукові публікації, науково-методичні розробки, авторські права на твір

Назва продукції (англ): Research articles, scientific and methodical developments, copyrights

Очікувані результати: Методи, теорії, Аналітичні матеріали

Галузь застосування: 72.2 Дослідження й експериментальні розробки у сфері суспільних і гуманітарних наук

Опис продукції (укр): Опубліковано 14 підрозділів колективних монографій, у т.ч., у співавторстві зі здобувачами; 30 
наукових статтей у виданнях, що індексуються в Scopus і Web of Science; 5 статей у закордонних періодичних виданнях; 
66 статей у фахових виданнях України; 101 тез доповідей, опублікованих у збірках матеріалів міжнародних науково-
практичних конференцій і виданих за кордоном; 58 тез доповідей, опублікованих в Україні. Результатом інтелектуальної 
діяльності є 8 свідоцтв на реєстрацію авторського права на твір наукового характеру. Захищено 2 докторських дисертації: 
1. Мостова А.Д. «Стратегія забезпечення продовольчої безпеки держави: теорія, методологія, практика» 2. Красовська О.Ю. 
«Управління маркетинговими інструментами промислових підприємств» Матеріали НДР формуються за рахунок участі у 
її виконанні 2 аспірантів, а також науково-дослідної роботи здобувачів вищої освіти. Зокрема, ними опубліковано 795 
наукових праць, у т.ч., як співавторами монографій та статей у фахових виданнях України й закордонних періодичних 
виданнях. В рамках реалізації міжнародного проєкту Еразмус+ Модуль Жан Моне «Стратегії Європейського Союзу щодо 
зростання, конкурентоспроможності і добробуту - викладання на освітніх програмах в Університеті імені Альфреда 
Нобеля» № 101085347 — EUSTRAT — ERASMUS-JMO-2022-HEI-TCH-RSCH розроблено навчально-методичне забезпечення 
для 3 навчальних курсів, опубліковано 1 розділ в колективній монографії.

Соціально-економічна спрямованість НТП: Підвищення конкурентоспроможності продукції, підприємства, 
національної економіки



Стадія завершеності НТП: Звіт по НДДКР

Впровадження НТП: Впроваджено

Строки впровадження: 

Виробник продукції: Виробниками продукції є виконавці НДР

Споживачі продукції: 

Перспективні ринки: 

Права інтелектуальної власності: В Україні

Форми та умови передачі продукції: Публікація результатів НДДКР у наукових фахових виданнях
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