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1. Етапи виконання

Номер етапу: 1

Назва етапу: Формування особистості під впливом медіа

Початок етапу: 02-2019

Закінчення етапу: 02-2024

Вид звітного документа: Остаточний звіт

2. Виконавець

Назва організації: Бердянський державний педагогічний університет

Код ЄДРПОУ/ІПН: 02125220
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Телефон: 380505642390
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WWW: https://bdpu.org.ua/

3. Власник результатів НДДКР (продукції)

Назва організації: Бердянський державний педагогічний університет

Код ЄДРПОУ/ІПН: 02125220

Адреса: вул. Жуковського, буд. 66, м. Запоріжжя, Запорізький р-н., Запорізька обл., 71100, Україна

Підпорядкованість: Міністерство освіти і науки України

Телефон: 380505642390

E-mail: rector_bdpu@ukr.net

WWW: https://bdpu.org.ua/

4. Джерела та напрями фінансування

Підстава для проведення робіт: 43 - власна ініціатива (якщо робота виконується з власної ініціативи за кошти виконавця 
НДР або безкоштовно)

КПКВК: 

Напрям фінансування: 2.1 - фундаментальні дослідження

Джерела фінансування



Джерело фінансування: 7706 - безплатно (договір про науково-технічне співробітництво, тощо)

Фактичний обсяг фінансування за звітний етап: 10.000 тис. грн.

5. Науково-технічна робота

Назва роботи (укр)

Формування особистості під впливом медіа

Назва роботи (англ)

Formation of personality under the influence of media

Реферат (укр)

 Об’єктом дослідження є взаємодія медіа (преса, радіо, телебачення, інтернет, соціальні мережі тощо) і людської 
особистості, а також технології та засоби медіа та стратегії впливу на формування світогляду, ідентичності та соціальної 
взаємодії особистості. Мета роботи – виявити сучасні вимоги до формування особистості під впливом медіа, розуміння та 
аналіз того, як медіа впливають на формування і розвиток особистості, переконань, цінностей, поведінки та 
психологічного стану людини, підвищити інформаційну грамотність, виробити медіакомпетентності в контексті світових 
тенденцій. Методи дослідження. Методи дослідження зумовлені специфікою обраного об’єкта та окресленими 
завданнями. Базовим є комплексний системний підхід до аналізу медіапродукту. У дослідженні послідовно 
використовуються аналіз медійного контенту (для виявлення тенденцій, стереотипів, визначення рівня позитивного чи 
негативного впливу на аудиторію), спостереження, експеримент, абстрагування, опитування, анкетування (для виявлення 
впливу медіа на культурні та соціальні зміни), контент-аналіз. Короткий опис. Тема «Формування особистості під 
впливом медіа» досліджує взаємозв’язок між медіа (преса, радіо, телебачення, інтернет, соціальні мережі) та 
формуванням психологічних, соціальних та культурних аспектів людської особистості, а також їх вплив на уявлення, 
переконання, цінності та поведінку людей. Актуальність теми зумовлюються кількома ключовими аспектами: зростанням 
ролі медіа, соціальних мереж, стрімінгових платформ, веб-сайтів та потенційними наслідками впливу медіа на 
суспільство в цілому і кожну особистість зокрема; ефективністю медіавпливу на людські цінності та культурні 
вподобання. Важливість теми посилилася у часи повномасштабного вторгнення РФ на територію України, оскільки саме 
медіа стали важливим інструментом для розповсюдження інформації, мобілізації громадськості та вираження 
громадської думки. Українські медіа співпрацювали з міжнародними ЗМІ та організаціями для забезпечення об’єктивнос

Реферат (англ)

 The object of research is the interaction of the media (press, radio, television, Internet, social networks, etc.) and the human 
personality, as well as technologies and means of media and strategies of influence on the formation of the worldview, identity 
and social interaction of the individual. The purpose of the work is to identify modern requirements for personality formation 
under the influence of the media, understanding and analysis of how the media influences the formation and development of 
personality, beliefs, values, behavior and psychological state of a person, to improve information literacy, to develop media 
competencies in the context of world trends. Research methods. The research methods are determined by the specifics of the 
selected object and the outlined tasks. The basis is a comprehensive systematic approach to media product analysis. The 
research consistently uses media content analysis (to identify trends, stereotypes, determine the level of positive or negative 
impact on the audience), observation, experiment, abstraction, surveys, questionnaires (to identify the influence of media on 
cultural and social changes), content analysis. Brief description. The topic "Formation of personality under the influence of the 
media" explores the relationship between the media (press, radio, television, Internet, social networks) and the formation of 
psychological, social and cultural aspects of the human personality, as well as their influence on the ideas, beliefs, values and 
behavior of people . The topicality of the subject is determined by several key aspects: the growing role of the media, social 
networks, streaming platforms, websites and the potential consequences of media influence on society as a whole and each 
individual in particular; effectiveness of media influence on human values and cultural preferences. The results of the research 
work included writing scientific papers, holding scientific conferences, supervising the scientific activit

Індекс УДК: 159.9, 07:159.923.2

Коди тематичних рубрик НТІ: 15.81



6. Науково-технічна продукція (НТП)

НТП 1

Назва продукції (укр): Формування особистості під впливом медіа : колективна монографія (готується до друку)

Назва продукції (англ): Formation of features under the infusion of media: collective monograph (to be completed)

Очікувані результати: Методи, теорії, Аналітичні матеріали

Галузь застосування: журналістика

Опис продукції (укр): Колективна монографія розкриває ключові аспекти дослідження: зростання ролі медіа, соціальних 
мереж, стрімінгових платформ, веб-сайтів та потенційні наслідки впливу медіа на суспільство в цілому і кожну 
особистість зокрема; ефективність медіавпливу на людські цінності та культурні вподобання

Соціально-економічна спрямованість НТП: Забезпечення промисловості чи населення новим видом інформаційно-
комунікаційних послуг

Стадія завершеності НТП: Звіт по НДДКР

Впровадження НТП: Впроваджено

Строки впровадження: 

Виробник продукції: Кафедра соціальних комунікацій

Споживачі продукції: 

Перспективні ринки: 

Права інтелектуальної власності: В Україні

Форми та умови передачі продукції: вільне розповсюдження
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8. Звітна документація

Кількість сторінок в звіті: 265

Мова звіту: Українська

Умови поширення в Україні: Не заборонено

Умови передачі іншим країнам: Не заборонено

Кількість файлів у звіті: 1
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