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1. Етапи виконання

Номер етапу: 1

Назва етапу: Удосконалення теоретико-методичного забезпечення та розроблення практичних рекомендацій щодо 
обґрунтування стратегії позиціонування суб’єкта підприємництва на вітчизняному ринку поліграфічних послуг

Початок етапу: 03-2022

Закінчення етапу: 07-2022

Вид звітного документа: Остаточний звіт

2. Виконавець

Назва організації: Харківський національний економічний університет імені Семена Кузнеця

Код ЄДРПОУ/ІПН: 02071211

Підпорядкованість: Міністерство освіти і науки України

Адреса: проспект Науки, буд. 9-а, м. Харків, Харківський р-н., Харківська обл., 61166, Україна

Телефон: 380577020304

Телефон: 380577020717

E-mail: post@hneu.edu.ua

WWW: http://www.hneu.edu.ua/

3. Власник результатів НДДКР (продукції)

Назва організації: Ясінська Євгенія Вікторівна

Код ЄДРПОУ/ІПН: 2986114321

Адреса: пр-кт Тракторобудівників, буд. 65, кв. 247, м. Харків, Харківський р-н., Харківська обл., 61066, Україна

Підпорядкованість: 

Телефон: 380577020670

4. Джерела та напрями фінансування

Підстава для проведення робіт: 25 - договір з фізичною особою. Замовником НДР (ДКР) виступає фізична особа, за 
рахунок коштів якої виконується робота

КПКВК: 

Напрям фінансування: 2.2 - прикладні дослідження і розробки

Джерела фінансування



Джерело фінансування: 7704 - власні кошти, кошти підприємств, установ, організацій, фізичної особи на виконання 
ініціативних робіт

Фактичний обсяг фінансування за звітний етап: 10.000 тис. грн.

5. Науково-технічна робота

Назва роботи (укр)

Обґрунтування стратегії позиціонування суб’єкта підприємництва на ринку поліграфічних послуг

Назва роботи (англ)

Substantiation of the strategy of positioning the business entity in the market of printing services

Реферат (укр)

 За сучасних умов насичення ринку товарами та послугами з метою виділитися серед конкурентів та зайняти гідне місце 
у свідомості не тільки споживачів, а й усіх учасників ринку компанії спрямовують свої зусилля на диференціювання 
пропозицій, на основі чого здійснюють позиціонування своєї продукції. Незважаючи на зростаючий інтерес до проблеми 
позиціонування з боку теоретиків та практиків маркетингу, залишаються не систематизованими основні підходи до 
вибору та реалізації стратегій позиціонування, відсутній єдиний підхід до їхньої класифікації, відсутній єдиний 
методичний підхід до оцінки ефективності обраних стратегій та прогнозування наслідків їхнього впровадження. Це і 
пояснює актуальність теми наукової роботи. Метою дослідження є теоретико-методичне забезпечення щодо формування 
стратегії позиціонування суб’єкта підприємництва на вітчизняному ринку поліграфічних послуг та розробка заходів з її 
реалізації. Об'єкт дослідження – процес формування стратегії позиціонування суб’єкта підприємництва. Предмет 
дослідження – теоретико-методичні та практичні аспекти розробки стратегії позиціонування для суб’єкта 
підприємницької діяльності. Практична цінність роботи полягає в обґрунтуванні стратегії позиціонування суб’єкта 
підприємництва та розробка заходів з її реалізації, що дозволить підвищити конкурентоспроможність СПД та 
прибутковість його діяльності.

Реферат (англ)

 Under modern conditions, the market is saturated with goods and services, therefore, in order to stand out among competitors 
and occupy a worthy place in the minds of not only consumers, but also all market participants, companies direct their efforts to 
the differentiation of offers, on the basis of which they position their products. Despite the growing interest in the problem of 
positioning on the part of theorists and practitioners of marketing, the main approaches to the selection and implementation of 
positioning strategies remain unsystematized, there is no single approach to their classification, there is no single methodical 
approach to evaluating the effectiveness of the selected strategies and forecasting the consequences of their implementation. 
This explains the relevance of the topic of the scientific work. The purpose of the study is to provide theoretical and 
methodological support for the formation of a strategy for the positioning of the business entity on the domestic market of 
printing services and the development of measures for its implementation. The object of the study is the process of forming a 
strategy for the positioning of an entrepreneurial entity. The subject of the study is the theoretical, methodological and practical 
aspects of developing a positioning strategy for a business entity. The practical value of the work consists in substantiating the 
strategy of positioning the business entity and developing measures for its implementation, which will increase the 
competitiveness of the business entity and the profitability of its activity.

Індекс УДК: 667.5

Коди тематичних рубрик НТІ: 60.29.09

6. Науково-технічна продукція (НТП)

НТП 1

Назва продукції (укр): Теоретико-методичне забезпечення щодо обґрунтування стратегії позиціонування суб’єкта 
підприємництва та практичні рекомендації щодо її реалізації



Назва продукції (англ): Theoretical and methodological support for the justification of the positioning strategy of the business 
entity and practical recommendations for its implementation

Очікувані результати: Методи, теорії, Аналітичні матеріали

Галузь застосування: Суб’єкти господарювання, публічне управління, підприємницька діяльність

Опис продукції (укр): За результатами дослідження вирішено науково-прикладне завдання з розвитку науково-
методичних положень та розробки практичних рекомендацій щодо обґрунтування стратегії позиціонування суб'єкта 
підприємництва ринку поліграфічних послуг в умовах ринкової невизначеності. На основі опрацювання наукової 
літератури узагальнено основні підходи до трактування поняття «позиціонування», та конкретизовано, що це це спосіб, 
відповідно до якого споживачі ідентифікують той або інший товар за його найважливішими характеристиками; 
проаналізовано підходи різних вчених щодо видів стратегій позиціонування; охарактеризовано етапи позиціонування; 
розглянуто методичний інструментарій позиціонування. Досліджено ринок поліграфічних послуг в Україні; обґрунтовано 
стратегію позиціонування для досліджуваної фірми та запропоновано заходи з реалізації стратегії позиціонування для 
СПД.

Соціально-економічна спрямованість НТП: Підвищення конкурентоспроможності суб’єкта підприємницької діяльності 
та його прибутковості

Стадія завершеності НТП: Звіт по НДДКР

Впровадження НТП: Впроваджено

Строки впровадження: 

Виробник продукції: ХНЕУ ім. С. Кузнеця

Споживачі продукції: 

Перспективні ринки: 

Права інтелектуальної власності: За договорами

Форми та умови передачі продукції: Продаж продукції

7. Бібліографічний опис

8. Звітна документація

Кількість сторінок в звіті: 46

Мова звіту: Українська

Умови поширення в Україні: Не заборонено

Умови передачі іншим країнам: Не заборонено

Кількість файлів у звіті: 1

9. Заключні відомості

Перелік осіб-виконавців
Притиченко Тамара Іванівна (к.е.н., доц.)

Ус Марина Ігорівна (к.е.н., доц.)



Керівник організації: 

Пономаренко Володимир Степанович (д.е.н., професор)

Керівники роботи: 

Притиченко Тамара Іванівна (к.е.н., доц.)

Керівник відділу реєстрації наукової діяльності 
УкрІНТЕІ

 

Юрченко Т.А.


