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1. Етапи виконання

Номер етапу: 1

Назва етапу: Розробка моделі розвитку органічного сільського господарства через призму екологічного маркетингу

Початок етапу: 01-2022

Закінчення етапу: 12-2022

Вид звітного документа: Остаточний звіт

2. Виконавець

Назва організації: Інститут агроекології і природокористування Національної академії аграрних наук України

Код ЄДРПОУ/ІПН: 13722479

Підпорядкованість: Національна академія аграрних наук України

Адреса: вул. Метрологічна, буд. 12, м. Київ, 03143, Україна

Телефон: 380445269221

Телефон: 380445262338

E-mail: agroecologynaan@gmail.com

3. Власник результатів НДДКР (продукції)

Назва організації: Інститут агроекології і природокористування Національної академії аграрних наук України

Код ЄДРПОУ/ІПН: 13722479

Адреса: вул. Метрологічна, буд. 12, м. Київ, 03143, Україна

Підпорядкованість: Національна академія аграрних наук України

Телефон: 380445269221

Телефон: 380445262338

E-mail: agroecologynaan@gmail.com

4. Джерела та напрями фінансування

Підстава для проведення робіт: 34 - договір (замовлення) з центральним органом виконавчої влади, академією наук 
(головними розпорядниками бюджетних коштів на проведення НДДКР)

КПКВК: 6591060

Напрям фінансування: 2.2 - прикладні дослідження і розробки

Джерела фінансування



Джерело фінансування: 7713 - кошти держбюджету

Фактичний обсяг фінансування за звітний етап: 100.000 тис. грн.

5. Науково-технічна робота

Назва роботи (укр)

Модель розвитку органічного сільського господарства через призму екологічного маркетингу

Назва роботи (англ)

Model of development of organic agriculture through the prism of environmental marketing

Реферат (укр)

 Звіт науково-дослідної роботи «Модель розвитку органічного сільського господарства через призму екологічного 
маркетингу» містить: 32 с., 9 рис., 3 табл., рецензію, бібліографічні джерела. Термін виконання НДР: січень 2022 р. – 
грудень 2022 р., етап 2022 р. Об’єктом дослідження – є процес маркетингового управління органічним сільським 
господарством. Предметом дослідження – є сукупність теоретико-методичних і практичних засад розвитку органічного 
сільського господарства через призму екологічного маркетингу. Мета роботи – полягає в теоретико-методичному 
науковому дослідженні, формуванні й поглибленні теоретико-методичних підходів, обґрунтуванні практичних 
рекомендацій щодо формування моделі розвитку органічного сільського господарства через призму екологічного 
маркетингу. Методи дослідження – Методичною основою є загальнотеоретичні методи наукового пізнання, 
фундаментальні положення та принципи економіки природокористування, економіки сільського господарства, що 
висвітлені у працях вітчизняних та зарубіжних вчених з питання розвитку екологічного маркетингу. Розроблення 
теоретико-методичних і прикладних аспектів еколого-економічних засад розвитку органічного сільського господарства 
через призму екологічного маркетингу здійснювалось на основі системного підходу та з урахуванням сучасного 
маркетингового досліду, який дозволив комплексно розглянути розвиток екологічно орієнтовного сільського 
господарства як цілісну компоненту взаємопов’язану і взаємодіючу з урахування взаємозв’язку між природою, бізнесом та 
суспільством. Результати: Модель розвитку органічного сільського господарства через призму екологічного маркетингу;

Реферат (англ)

 The report of the research work "Model of development of organic agriculture through the prism of ecological marketing" 
contains: 32 pages, 9 figures, 3 tables, a review, bibliographic sources. The period of implementation of the NDR: January 2022 - 
December 2022, stage 2022. The object of research is the process of marketing management of organic agriculture. The subject 
of the research is a set of theoretical, methodological and practical foundations of the development of organic agriculture 
through the prism of ecological marketing. The purpose of the work is theoretical-methodical scientific research, formation and 
deepening of theoretical-methodical approaches, substantiation of practical recommendations for the formation of a model for 
the development of organic agriculture through the prism of ecological marketing. Research methods – The methodological 
basis is the general theoretical methods of scientific knowledge, fundamental provisions and principles of the economics of 
nature use, the economics of agriculture, which are highlighted in the works of domestic and foreign scientists on the issue of 
the development of ecological marketing. The development of theoretical-methodical and applied aspects of the ecological-
economic foundations of the development of organic agriculture through the prism of ecological marketing was carried out on 
the basis of a systematic approach and taking into account modern marketing experience, which allowed to comprehensively 
consider the development of ecologically oriented agriculture as an integral component interconnected and interacting taking 
into account the relationship between nature, business and society. Results: Model of development of organic agriculture 
through the prism of ecological marketing;

Індекс УДК: 338:504, 338:502.3

Коди тематичних рубрик НТІ: 06.71.63

6. Науково-технічна продукція (НТП)



НТП 1

Назва продукції (укр): Модель розвитку органічного сільського господарства через призму екологічного маркетингу

Назва продукції (англ): Model of development of organic agriculture through the prism of environmental marketing

Очікувані результати: Матеріали, Аналітичні матеріали

Галузь застосування: Сільське господарство, економіка природокористування, органічне виробництво

Опис продукції (укр): Повноцінна реалізація науково-практичних рекомендацій, сформульованих на основі одержаних 
нових знань і методів стосовно організаційно-економічних засад розвитку органічного сільського господарства через 
призму екологічного маркетингу, зокрема сформована в кінцевому результаті модель розвитку органічного сільського 
господарства, дає можливість в короткостроковій перспективі збільшити обсяг внутрішнього ринку органічних продуктів 
харчування і, відповідно, збільшити обсяг внутрішнього споживання, оскільки дана модель передбачає врахування не 
лише чинники ринкової інфраструктури, а й включає в себе квантово-економічний (індивідуальний) рівень споживача. 
Таким чином, базуючись на результатах економіко-математичних розрахунків, а також на обґрунтовані інституціональної 
моделі, організаційно-економічного механізму функціонування екологічного маркетингу в органічному сільському 
господарстві, стає можливим формування узагальненої моделі розвитку органічного сільського господарства через 
призму екологічного маркетингу.

Соціально-економічна спрямованість НТП: Збільшення обсягів виробництва, Поліпшення стану навколишнього 
середовища

Стадія завершеності НТП: Звіт по НДДКР

Впровадження НТП: Впроваджено

Строки впровадження: 01.202212.2022

Виробник продукції: Інститут агроекології і природокористування Національної академії аграрних наук України

Споживачі продукції: 

Перспективні ринки: 

Права інтелектуальної власності: В Україні

Форми та умови передачі продукції: Спільні НДДКР

7. Бібліографічний опис

В.І. Лазаренко. Сучасні передумови формування суспільної екологічної цінності за біхевіористичним підходом. 
Агроекологічний журнал, №2, 2022 с.118-123.

Лазаренко В.І., Вдовіченко А.В., Терновий Ю.В., Качковський О.О., Федоречко М.В. Перспективи розвитку органічного 
виробництва в Україні в умовах європейського зеленого курсу. Економіка АПК, 2021, №9, С. 31.

А.А. Гайдар, Н.В. Зіновчук, В.І. Лазаренко. Використання цифрових маркетингових підходів у біотехнологічному 
виробництві. Збалансоване природокористування, №4, 2021, С. 62-70.

8. Звітна документація

Кількість сторінок в звіті: 32

Мова звіту: Українська

Умови поширення в Україні: Не заборонено

Умови передачі іншим країнам: Не заборонено

Кількість файлів у звіті: 1

9. Заключні відомості



Керівник організації: 

Дребот Оксана Іванівна (д. е. н., професор, акад.)

Керівники роботи: 

Лазаренко Владислав Ігорович (д.філософ)

Керівник відділу реєстрації наукової діяльності 
УкрІНТЕІ

 

Юрченко Т.А.


