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5. Науково-технічна робота

Назва роботи (укр)

Теоретико-методологічне забезпечення формування впливу соціальних мереж на просування в комплексі електронного 
маркетингу

Назва роботи (англ)

Theoretical and methodological support for the formation of the influence of social networks on promotion in the complex of 
electronic marketing

Реферат (укр)

Задача дослідження полягає в обґрунтуванні теоретико-методологічних основ і розробки науково-практичних 
рекомендацій щодо забезпечення формування впливу соціальних мереж на просування в комплексі електронного 
маркетингу. В роботі досліджено поняття «соціальні мережі» як важливого та дієвого інструменту встановлення зв'язку з 
цільовою аудиторією, обґрунтовано особливості формування інструментарію комплексу електронного маркетингу, 
обґрунтовано використання маркетингу у соціальних мережах, розглянуто особливості впливу, що здійснюють соціальні 
мережі на просування в комплексі електронного маркетингу, систематизовано та сформовано основні напрямки 
маркетингових комунікацій в соціальних мережах, наведено науково-практичні рекомендації щодо формування впливу 
соціальних мереж в комплексі електронного маркетингу Результатом роботи є наукові результати з обґрунтування 
інтеграції елементів інтернет-маркетингу в єдину ефективну систему та використання маркетингу у соціальних мережах і 
виявлення впливу соціальних мереж на просування в комплексі електронного маркетингу. Практичне значення 
одержаних результатів полягає в тому, що запропоновані рекомендації щодо використання маркетингу в соціальних 
мережах в комплексі електронного маркетингу надасть можливість ефективно застосовувати основні напрямки 
маркетингових комунікацій в соціальних мережах та використовувати новітній інструментарій інтернет-маркетингу для 
посилення просування брендів, товарів чи послуг та дасть можливість сформувати якісний підхід до управління 
маркетинговою діяльністю, комунікаціями та збутом на засадах інтернет-маркетингу для підприємств всіх галузей 
господарювання.

Реферат (англ)

The task of the research is to substantiate the theoretical and methodological foundations and develop scientific and practical 
recommendations to ensure the formation of the influence of social networks on promotion in the electronic marketing 
complex. The work explores the concept of "social networks" as an important and effective tool for establishing contact with the 
target audience, substantiates the peculiarities of the formation of the toolkit of the electronic marketing complex, substantiates 
the use of marketing in social networks, considers the peculiarities of the influence exerted by social networks on promotion in 
the electronic marketing complex, the main directions of marketing communications in social networks are systematized and 
formed, scientific and practical recommendations are given for the formation of the influence of social networks in the complex 
of electronic marketing The result of the work is scientific results on the justification of the integration of elements of Internet 
marketing into a single effective system and the use of marketing in social networks and the identification of the influence of 
social networks on promotion in the electronic marketing complex. The practical significance of the obtained results is that the 
proposed recommendations for the use of marketing in social networks in the complex of electronic marketing will provide an 
opportunity to effectively apply the main directions of marketing communications in social networks and use the latest tools of 
Internet marketing to strengthen the promotion of brands, goods or services and will provide an opportunity to form a high-
quality approach to the management of marketing activities, communications and sales on the basis of Internet marketing for 
enterprises of all branches of business.  
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6. Науково-технічна продукція (НТП)

НТП 1

Назва продукції (укр): Інтелектуальні продукти у вигляді пропозицій, методик, критеріїв, наукових статей, опублікованих 
у фахових журналах та журналах, що індексуються у наукометричних базах даних, виступів на конференціях, семінарах 
тощо.

Назва продукції (англ): Intellectual products in the form of proposals, methods, criteria, scientific articles published in 
professional journals and journals indexed in scientometric databases, speeches at conferences, seminars, etc.

Очікувані результати: Методичні документи

Галузь застосування: Електронний маркетинг.

Опис продукції (укр): Інтеграція елементів інтернет-маркетингу в єдину ефективну систему потребує чіткого розуміння 
особливостей кожного з цих елементів. Саме тому теоретико-методологічне забезпечення формування впливу 
соціальних мереж на просування в комплексі електронного маркетингу та розгляд актуального новітнього 
інструментарію, як інструменту комплексного інтернет-маркетингу сприяє посиленню просування бренду, товарів чи 
послуг та дає можливість сформувати якісний комплексний підхід до управління маркетинговою діяльністю, 
комунікаціями та збутом на засадах інтернет-маркетингу.

Соціально-економічна спрямованість НТП: Забезпечення промисловості чи населення новим видом інформаційно-
комунікаційних послуг

Стадія завершеності НТП: Звіт по НДДКР

Впровадження НТП: Не впроваджено

Строки впровадження: 04.202212.2023

Виробник продукції: НАУ

Споживачі продукції: 

Перспективні ринки: 

Права інтелектуальної власності: За договорами

Форми та умови передачі продукції: Спільні НДДКР
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